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Editorial
El n¼mero diez de la Revista ñComercio Exterior e Integraci·nò del Centro de Econom²a 
Internacional (CEI) incluye las secciones regulares que analizan la evoluci·n reciente del comercio 
exterior argentino, la coyuntura de las econom²as de los pa²ses del MERCOSUR y una s²ntesis 
del estado de las negociaciones de la Ronda Doha, a las que se agrega una nueva secci·n sobre 
coyuntura econ·mica internacional.  Adem§s, la presente edici·n presenta art²culos  de an§lisis de 
la evoluci·n de la econom²a internacional, del comercio exterior argentino desde una perspectiva 
de largo plazo y de rankings internacionales que incluyen a la Argentina.  Sobre las actividades 
del CEI se agregaron s²ntesis de las exposiciones desarrolladas en dos seminarios  realizados 
en la segunda mitad de 2007 y sobre las actividades y novedades de la biblioteca.

La primera secci·n analiza la evoluci·n del comercio exterior de la Argentina entre enero y 
septiembre  de 2007, destacando el fuerte impulso que le inýere tanto la demanda mundial, 
que ha llevado los precios internacionales de los productos agr²colas a niveles r®cord, como 
el nivel de actividad interna, que impulsa las cantidades importadas de bienes de capital y 
de bienes intermedios. Adem§s del crecimiento de las exportaciones de productos primarios 
y manufacturas agr²colas, el informe destaca el ritmo sostenido que tienen las ventas de las 
manufacturas industriales.

La segunda secci·n contiene la evoluci·n de la coyuntura econ·mica de los pa²ses del 
MERCOSUR durante la primera mitad de 2007, en los  que se consolida el dinamismo en el nivel 
de actividad y el sector externo, pero en un contexto de preocupaci·n por el alza en los precios, 
com¼n a los cuatro pa²ses del bloque. En el plano institucional, se destaca como tema central 
que los ·rganos del MERCOSUR se han avocado al tratamiento de las asimetr²as, a trav®s de 
medidas que permitan encontrar soluciones al desequilibrio entre los estados partes.

En la tercera secci·n, dedicada a la coyuntura internacional, se presenta un art²culo que comenta 
los desequilibrios estructurales en la econom²a mundial, en particular la crisis en los mercados 
ýnancieros que podr²a resultar en una disminuci·n de la actividad, sobre todo en Estados Unidos, 
efecto que podr²a verse atenuado, a nivel general, por el mayor peso relativo que han adquirido 
las econom²as en desarrollo, en particular  las de China e India.

En la secci·n dedicada a la Ronda Doha se analiza la situaci·n presente de las negociaciones, 
se brinda una s²ntesis de las posiciones en los diferentes temas en negociaci·n y se exponen 
las diýcultades que se enfrentan para concluir la Ronda durante el a¶o 2008, centradas  tanto 
en la distancia entre las posiciones de los pa²ses de mayor peso comercial -agrupados en la 
OECD- y los pa²ses en desarrollo como en las limitaciones pol²ticas que se maniýestan en los 
EE.UU.  y en la UE.

En la secci·n ñArt²culosò, se presentan dos trabajos.  El primero, analiza los diferentes rankings 
entre pa²ses elaborados para medir condiciones de competitividad y calidad de vida.  En las 
conclusiones del mismo se destacan las diferencias que se maniýestan para la Argentina 
cuando se comparan indicadores basados principalmente en encuestas con aquellos que se 
elaboran  en funci·n de datos estad²sticos.  El segundo, ñEstructura y Desaf²os del Comercio 
Exterior Argentinoò, analiza el cambio en el contexto internacional y su inþuencia sobre la pol²tica 
comercial de la Argentina as² como tambi®n los m§rgenes que permite la actual coyuntura para 
superar la volatilidad e inconsistencias que caracterizaron a la pol²tica de inserci·n internacional 
de nuestro pa²s en el pasado.

Finalmente, en la secci·n sobre las actividades del CEI se incluyen las rese¶as de dos seminarios.  
El primero de ellos, realizado en agosto pr·ximo pasado, denominado ñEstructura y Desaf²os del 
Comercio Exterior Argentinoò, fue organizado en conjunto con la oýcina de la CEPAL en Buenos 
Aires. El segundo,  ñLos servicios en la econom²a mundial: implicancias para la Argentinaò, se 
auspici· conjuntamente con el Consejo Argentino para las Relaciones Internacionales (CARI). 
En ambos casos se propici· un intenso debate, en base a la preparaci·n de art²culos por los 
participantes, que permite extraer conclusiones de inter®s para el dise¶o de pol²ticas sobre la 
tem§tica citada.  Recordamos que en la p§gina web podr§ encontrarse documentaci·n adicional 
sobre ambos eventos.

Un ¼ltimo aspecto de signiýcaci·n se relaciona con las novedades bibliogr§ýcas incorporadas 
recientemente al CEI. Se describe la funci·n de la Biblioteca, en particular sus objetivos, las 
caracter²sticas de su colecci·n y los servicios que presta tanto al personal del Ministerio de Relaciones 
Exteriores como al p¼blico en general, detallando horarios y modalidades de atenci·n.
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Estructura del Comercio
Exterior Argentino

           Mari§ngeles Polonsky

Resumen

Las exportaciones en los primeros nueve meses de 2007 aumentaron 16% interanual como resultado 
de un incremento conjunto de precios y cantidades. El crecimiento de las exportaciones fue impulsado 
por los Productos Primarios, MOA y MOI. Continuando con la tendencia de los ¼ltimos tres a¶os, entre 
enero-septiembre del corriente se ampliaron las ventas de las manufacturas industriales con contenido 
tecnol·gico Medio-alto. 

Las importaciones en el periodo enero-septiembre de 2007 aumentaron 29% respecto del mismo lapso 
de 2006. Esta expansi·n respondi· al incremento de las compras de bienes de capital y sus partes y 
bienes intermedios y se debi·, en los primeros dos rubros, a mayores cantidades adquiridas. Consi-
derando una clasiýcaci·n alternativa, que no incluye a los bienes de consumo durable, las compras 
de bienes de capital mostraron un crecimiento de 17%.

En saldo de la balanza comercial arroj· un resultado positivo 20% inferior respecto de igual periodo del 
a¶o anterior producto de las crecientes exportaciones de productos primarios y MOA. El desbalance 
de las MOI responde principalmente a mayores adquisiciones de tel®fonos celulares, y otros bienes 
de capital y bienes intermedios utilizados en el proceso productivo. 

1. Introducci·n
 
A lo largo del 2007, el continuo crecimiento de la econom²a mundial y de la actividad econ·mica 
interna impulsaron el comercio exterior argentino, llevando los valores de intercambio a niveles r®cord. 
En los primeros nueve meses de 2007 las ventas externas alcanzaron un valor 16% mayor que el 
verificado en igual periodo del a¶o anterior como resultado de un incremento conjunto de precios y 
cantidades. Las importaciones por su parte crecieron 29% arrojando como consecuencia una reducci·n 
del saldo comercial de 20% respecto del a¶o pasado. Cabe mencionar que se verific· una mejora de 
los t®rminos de intercambio de 1.8% respecto de enero-septiembre de 20061 con lo cual el resultado 
comercial hubiera sido U$S 1.034 millones de d·lares menos que si se hubiera mantenido la relaci·n 
de precios del a¶o anterior. 

1 ñĉndices de precios y cantidades del comercio exterior, base 1993=100. Tercer trimestre de 2007ò, INDEC, Noviembre de 2007.
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El crecimiento de las exportaciones fue impulsado por los Productos Primarios, Manufacturas de origen 
agropecuario (MOA) y Manufacturas de origen industrial (MOI), dado que combustibles mostr· una retracci·n 
(Gr§ýco 1). Entre los productos primarios que explicaron el crecimiento del rubro, los cereales (trigo y ma²z) y 
las semillas oleaginosas, adem§s del fuerte incremento de precios, mostraron un aumento de las cantidades 
de 38% y 24%, respectivamente. Salvo en el caso de las carnes, los aumentos en los principales rubros de 
manufacturas agropecuarias se explicaron m§s por precios que por cantidades. Las mayores cantidades 
vendidas de manufacturas industriales fueron impulsadas por m§quinas y aparatos y material de transporte, 
principal rubro de exportaci·n en t®rminos de su contribuci·n al crecimiento.

La expansi·n de las importaciones, por su parte, respondi· al crecimiento de la actividad econ·mica interna 
y la consecuente demanda de inversi·n en insumos y equipos. El incremento de las compras de bienes de 
capital y sus partes y bienes intermedios (explicaron conjuntamente alrededor del 70% del aumento de las 
importaciones totales) se debi·, en los primeros dos rubros, a mayores cantidades adquiridas. 

2. Exportaciones

A. Productos Primarios y Combustibles

En los primeros nueve meses de 2007 las ventas externas de productos primarios aumentaron 40% tanto 
por un incremento de precios como de cantidades (+19% y +18%, respectivamente). 

Todos los productos primarios, excepto pescados y miel, mostraron un importante crecimiento en el periodo 
de referencia. Los cereales y las semillas y frutos oleaginosos, principales rubros de exportaci·n,  explicaron 
el 87% del incremento en las ventas de productos primarios. Los productos que se destacaron fueron 
porotos de soja a China,  Egipto y Turqu²a, trigo a Brasil,  sorgo (excluidos para siembra) a Jap·n y ma²z 
principalmente a Espa¶a y pa²ses africanos. Teniendo en cuenta la cosecha r®cord de ma²z para este a¶o y 
la sequ²a que afect· al sector en el a¶o anterior, los env²os en toneladas de ma²z fueron alrededor de 70% 
superiores a los registrados en enero-septiembre de 2006.

Tambi®n se destacaron las exportaciones de mineral de cobre y sus concentrados, lanas sucias, hortalizas 
y legumbres y frutas frescas, que para los dos ¼ltimos casos, aunque no representaron una proporci·n muy 
grande del total, tuvieron una incidencia relevante en el aumento de las ventas de productos primarios.

Contribuci·n al crecimiento de las Exportaciones e Importaciones
-enero-septiembre 2007, en %-

G r § f i c o 1
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En los primeros nueve meses del a¶o las exportaciones de Combustibles y Energ²a cayeron 17% respecto 
de igual periodo del a¶o anterior principalmente por menores cantidades exportadas. Esta merma estuvo 
explicada  fundamentalmente por la baja en los env²os de aceites crudos de petr·leo a Estados Unidos, 
China y Chile y de  gasolinas a Estados Unidos y M®xico. Cabe mencionar que las exportaciones del rubro 
hacia todos los destinos de exportaci·n mostraron reducciones, excepto Mercosur.
 
B. Manufacturas de Origen Agropecuario

En el periodo enero-septiembre de 2007, las ventas externas de MOA alcanzaron un r®cord hist·rico au-
mentando 20% en relaci·n a igual periodo de 2006. Esta suba respondi· mayormente a un incremento de 
precios y, en menor medida, de las cantidades exportadas y se veriýc· en todos los destinos de exportaci·n, 
excepto India. 

Salvo el caso de az¼cares, frutas secas y l§cteos, todos los subrubros correspondientes a las MOA se 
expandieron en el periodo de referencia. Las Grasas y aceites y los Residuos de la industria alimenticia, 
principales productos de exportaci·n, explicaron algo m§s del 70% del crecimiento del rubro y los productos 
m§s din§micos fueron harinas para alimentaci·n animal y aceite de soja a China debido a la mayor capacidad 
de procesamiento del grano en el pa²s (Gr§ýco 2). 

Las exportaciones de carnes aumentaron 16% impulsadas por mayores colocaciones de carnes bovinas. El 
rubro dentro de las MOA que mostr· el mayor dinamismo fue productos de moliner²a que mostr· un valor 
algo mas que tres veces superior al registrado durante enero-septiembre 2006 impulsado por harina de 
trigo y malta.

C. Manufacturas de Origen Industrial 

Durante los primeros nueve meses de 2007 las exportaciones de MOI aumentaron 14% a partir de un aumento 
de precios y, en mayor medida, de las cantidades enviadas al exterior.
  
Los rubros m§s din§micos fueron material el®ctrico, material de transporte y metales y sus manufacturas 
(+26%, +32%, y +13%, respectivamente) y, junto a productos qu²micos, evidenciaron la mayor contribuci·n 
al crecimiento.
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G r § f i c o 2
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Aunque desde valores inferiores, tambi®n se mostraron muy din§micos papel y sus publicaciones 
especialmente por mayores ventas de manufacturas de papel tales como pa¶ales y caja de cart·n corrugadas 
y manufacturas de cuero particularmente art²culos de talabarter²a y otras manufacturas de cuero.

Las ventas externas de MOI se incrementaron hacia todos los destinos, a excepci·n de Chile, China, NAFTA 
y Medio Oriente. Cabe notar que dentro del NAFTA las exportaciones a M®xico mostraron una suba de 
9%, y los productos que m§s crecieron fueron autom·viles y sus partes. Las ventas externas de MOI se 
incrementaron hacia todos los destinos, a excepci·n de Chile, China, NAFTA y Medio Oriente. Cabe notar 
que dentro del NAFTA las exportaciones a M®xico mostraron una suba de 9%, y los productos que m§s 
crecieron fueron autom·viles y sus partes.
 
En el Gr§ýco 3 se puede observar la estructura de las exportaciones de manufacturas industriales seg¼n su  
contenido tecnol·gico. En los ¼ltimos cuatro a¶os se ampliaron las ventas de aquellos bienes con contenido 
tecnol·gico Medio-alto; tal es as² que, en el periodo enero-septiembre de 2007, fueron 19% mayores que las de 
igual periodo del a¶o anterior y estuvieron motorizadas por veh²culos, autopartes y productos qu²micos. Cabe 
mencionar que el aumento de este ¼ltimo rubro fue explicado principalmente por desodorantes, herbicidas 
y biodiesel, que se increment· U$S 39 millones respecto de enero-septiembre de 2006 por mayores ventas 
a Pa²ses Bajos y Estados Unidos. 

Las ventas externas de manufacturas de alto contenido tecnol·gico, si bien presentaron valores apenas 
8% inferiores a los registrados en los primeros nueve meses de 2006, vienen mostrando una tendencia 
creciente.

Por su parte, las exportaciones de manufacturas de medio-bajo contenido tecnol·gico crecieron 97% en 
relaci·n a enero-septiembre del a¶o 2004. El dinamismo evidenciado en lo que va de 2007 estuvo explicado 
por ventas crecientes en tubos y ca¶os a Argelia, Estados Unidos y Venezuela, aluminio a Estados Unidos, 
Pa²ses Bajos y B®lgica y oro para uso no monetario a Suiza.
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G r § f i c o 3

Fuente: CEI en base a INDEC
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3. Evoluci·n de las Importaciones

Las importaciones en el periodo enero-septiembre de 2007 aumentaron 29% respecto del mismo lapso del 
a¶o 2006 motorizadas por un incremento de precios y, en mayor medida, de las cantidades (+6% y +22%, 
respectivamente).

Las compras en el exterior correspondientes a todos los usos econ·micos mostraron incrementos. Las 
importaciones de combustibles fueron las que m§s aumentaron y, desde valores superiores, Bienes de capital 
y sus Piezas y accesorios crecieron impulsadas por las cantidades ya que los precios no sufrieron grandes 
variaciones. Estos dos rubros, junto con bienes intermedios, fueron los que tuvieron la mayor incidencia en 
el aumento de las compras totales (Cuadro 1).

Los productos m§s din§micos y con la mayor contribuci·n al crecimiento fueron principalmente tel®fonos 
celulares, veh²culos para transporte de personas, gas oil, abonos y fertilizantes y porotos de soja. Estos 
dos ¼ltimos productos, junto a metales y pl§sticos (polietilenos) explicaron el incremento de las compras 
de bienes intermedios. 

En cuanto a los destinos de importaci·n, el Mercosur, especialmente Brasil, contin¼a siendo el principal 
origen de las compras externas aunque la participaci·n en las compras totales ha disminuido, mientras que 
aument· la de China a partir de mayores adquisiciones de computadoras y productos qu²micos y, en menor 
proporci·n, la de Paraguay por mayores ventas a nuestro pa²s de porotos de soja.

A. Bienes de Capital

Acompa¶ando el ritmo de crecimiento econ·mico, en los primeros nueve meses de 2007, las importaciones 
de Bienes de capital crecieron 24% por un aumento exclusivo en las cantidades (+25%), ya que los precios 
cayeron (-1%) en relaci·n al mismo periodo del a¶o anterior.

Considerando la clasiýcaci·n del CEI2, que no incluye a los bienes de consumo durable, las compras de bienes 
de capital mostraron un crecimiento de 17%. Las importaciones de todas las categor²as aumentaron en el 
periodo de referencia, en especial bienes de capital para transporte y bienes de capital para infraestructura y 
miner²a. El dinamismo de los bienes de consumo durable respondi· principalmente a mayores adquisiciones 
de aparatos de telefon²a celular, videoc§maras y televisores.

% % % % (*)
Bs de capital 6.025 7.480 1.455 24 -1 25 20,2 5,8
Bs intermedios 8.711 11.192 2.481 28 10 17 34,4 10,0
Combustibles y lubricantes 1.392 2.221 829 60 14 40 11,5 3,3
Piezas y acc. p/bs. capital 4.422 5.553 1.131 26 2 23 15,7 4,5
Bs de consumo 2.771 3.602 831 30 11,5 3,3
Veh²culos aut. de pasajeros 1.494 1.977 483 32 - - 6,7 1,9
Resto 88 88 0 - - - 0,0 -
Total 24.904 32.114 7.210 29 6 22 - -

(*) El indicador de incidencia se obtiene multiplicando la tasa de variaci·n por la participaci·n de cada rubro o producto en el per²odo inicial con lo cual se
obtiene una medida ponderada del aporte de cada uno al crecimiento agregado.

Variaciones

2006 2007
Contribuci·n al
crecimiento Incidencia

Evoluci·n de las importaciones por Usos Econ·micos enero-septiembre
-en millones de d·lares y porcentaje-

C u a d r o 1

Valor Precio CantidadAbsoluta

Fuente: CEI en base a INDEC

2 Ver ñNueva clasiýcaci·n para las importaciones de bienes de capital. Evoluci·n de la ¼ltima d®cadaò, Revista del CEI nÁ7 (diciembre 
de 2006), disponible en la web: www.cei.gov.ar.
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La mayor contribuci·n al crecimiento del rubro estuvo dada por bienes de capital para la producci·n de 
bienes, tales como aquellos para uso industrial, para infraestructura y miner²a y para uso general. Los 
principales productos por su aporte al cambio del rubro fueron tractores para semirremolques, topadoras, 
transformadores y compresores. Entre los bienes de capital destinados al transporte se destacaron en valor 
comerciado y dinamismo los veh²culos y chasis para el transporte de mercanc²as (Gr§ýco 4). 

4.Evoluci·n del Saldo Comercial

En el periodo enero-septiembre de 2007, el saldo de la balanza comercial arroj· un resultado positivo de 
U$S 7.190 millones que represent· una ca²da de 20% respecto del a¶o anterior. 

Como muestra el Gr§ýco 5, el saldo positivo resulta de las crecientes exportaciones de productos primarios 
y MOA (cereales, soja y sus derivados). El desbalance de las MOI responde principalmente a mayores 
adquisiciones de tel®fonos celulares, y otros bienes de capital y bienes intermedios utilizados en el proceso 
productivo. Cabe se¶alar que el rubro veh²culos terrestres pas· a mostrar un saldo positivo por el aporte de 
las mayores exportaciones de veh²culos para transporte de mercanc²as y de personas a Brasil y M®xico.  

En t®rminos de socios comerciales el d®ýcit con Brasil, Jap·n y Estados Unidos (explicado en este ¼ltimo 
caso principalmente por aviones y combustibles) fue m§s que compensado por los resultados positivos con 
el resto de los socios comerciales (Cuadro 2). 

Por el lado de las MOI, la balanza comercial con todos los socios comerciales se deterior·, excepto con 
Chile y la comunidad Andina donde el intercambio comercial fue positivo en lo que va del 2007. Con este 
¼ltimo se produjo una ampliaci·n del super§vit y el grueso del aumento lo explica el comercio con Venezuela 
especialmente por excedentes en veh²culos terrestres, tractores y tubos.

Bs de transporte
8%

Bienes industriales
25%

Maq. para
tratamiento de la
informaci·n
8%

Bs. Cap. de uso
general
19%

Equipamiento
m®dico
5%

Bienes agr²colas
2%

Bs. Cap. para
infraestructura y
miner²a
20%

Resto
13%

Contribuci·n al crecimiento de las importaciones de bienes de capital
Clasificaci·n CEI.
-enero-septiembre 2007, en %

G r § f i c o 4

Fuente: CEI en base a INDEC
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Evoluci·n del saldo comercial por grandes rubros
-enero-septiembre, en millones de U$S y % -

G r § f i c o 5

Fuente: CEI en base a INDEC

Evoluci·n del saldo comercial por socios comerciales enero-septiembre
-en millones de d·lares y porcentaje-

C u a d r o 2

Primarios MOA MOI Combust. Total Primarios MOA MOI Combust. Total Primarios MOA MOI Combust. Total

Brasil 483 336 -4.529 891 -2.818 834 432 -5.353 822 -3.265 73 28 -18 -8 -16

Chile 210 436 786 1.435 2.867 291 585 662 817 2.356 38 33 -16 -44 -18

M®xico 16 146 -132 220 250 30 160 -283 116 23 88 10 -115 -47 -91

Estados Unidos 158 639 -1.950 1.022 -131 169 645 -2.522 821 -888 7 1 -29 -20 -579

CAN 249 534 931 -153 1.560 236 730 1.272 -90 2.148 -5 37 37 41 38

UE 1.637 3.056 -3.086 -14 1.593 1.900 3.257 -3.632 -121 1.404 16 7 -18 -748 -12

China 1.253 516 -2.009 541 300 1.777 1.237 -3.340 346 20 42 140 -66 -36 -93

Jap·n 116 88 -606 60 -342 382 119 -787 20 -267 228 35 -30 -67 22

Resto 1.546 4.536 -689 362 5.755 2.271 5.206 -1.600 -198 5.679 47 15 -132 -155 -1

Total 5.667 10.287 -11.283 4.363 9.034 7.888 12.365 -15.585 2.522 7.190 39 20 -38 -42 -20

2006 2007 Var.%
Socio
Comercial

Fuente: CEI en base a INDEC
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Exportaciones e importaciones seg¼n principales rubros
en millones de d·lares y porcentaje

2006 2007 Var.% Incidencia 2006 2007 Var.% Incidencia

Total 33.938 39.304 16 - 24.904 32.114 29 -
Productos Primarios 6.553 9.183 40 8 906 1.317 45 2
Animales Vivos 10 22 120 0 5 6 15 0
Pescados y mariscos sin elaborar 658 553 -16 0 13 15 16 0
Miel 123 97 -21 0 0 0 5 0
Hortalizas y legumbres sin elaborar 191 281 47 0 6 16 169 0
Frutas frescas 603 785 30 1 51 65 27 0
Cereales 2.001 3.557 78 5 8 16 103 0
Semillas y frutos oleaginosos 1.620 2.444 51 2 140 524 276 2
Tabaco sin elaborar 186 199 7 0 15 5 -67 0
Lanas sucias 21 44 110 0 3 4 47 0
Fibras de algod·n 1 8 /// /// 36 29 -19 0
Mineral de cobre y sus concentrados 1.050 1.078 3 0 0 0 - - - 0
Resto de productos primarios 89 115 29 0 629 637 1 0
Manufacturas de origen agropecuario (MOA) 10.964 13.211 20 7 689 862 25 1
Carnes 1.117 1.301 16 1 43 56 31 0
Pescados y mariscos elaborados 302 314 4 0 38 51 36 0
Productos l§cteos 521 442 -15 0 8 12 37 0
Otros productos de origen animal 30 40 33 0 18 22 23 0
Frutas secas o congeladas 90 88 -2 0 2 3 61 0
Caf®, t®, yerba mate y especias 62 67 8 0 7 10 39 0
Productos de moliner²a 77 284 269 1 5 7 39 0
Grasas y aceites 2.829 3.781 34 3 27 34 26 0
Az¼car y art²culos de confiter²a 190 163 -14 0 18 23 31 0
Preparados de legumbres, hortalizas y frutas 474 603 27 0 34 62 83 0
Bebidas, l²quidos alcoh·licos y vinagre 310 407 31 0 22 28 29 0
Residuos y desperdicios de la industria alimenticia3.447 4.101 19 2 25 25 0 0
Extractos curtientes y tint·reos 34 38 12 0 6 7 31 0
Pieles y cueros 675 759 12 0 38 36 -7 0
Lanas elaboradas 107 127 19 0 1 1 21 0
Resto de MOA 699 694 -1 0 398 485 22 0
Manufacturas de origen industrial (MOI) 10.659 12.132 14 4 21.904 27.679 26 23
Productos qu²micos y conexos 1.900 2.031 7 0 3.883 4.890 26 4
Materias pl§sticas y artificiales 902 872 -3 0 1.168 1.478 27 1
Cauchos y sus manufacturas 232 250 8 0 458 570 25 0
Manufacturas de cuero, marroquiner²a, etc. 86 97 13 0 45 65 44 0
Papel cart·n, imprenta y publicaciones 418 465 11 0 644 760 18 0
Textiles y confecciones 222 236 6 0 760 907 19 1
Calzado y sus componentes 25 26 4 0 177 205 16 0
Manufacturas de piedra, yeso, vidrio 124 121 -2 0 233 293 26 0
Piedras, metales preciosos monedas 351 377 7 0 51 55 7 0
Metales comunes y sus manufacturas 1.828 2.073 13 1 1.652 2.247 36 2
M§quinas y aparatos, material el®ctrico 1.104 1.393 26 1 7.440 9.424 27 8
Material de transporte terrestre 2.796 3.704 32 3 3.940 5.098 29 5
Veh²c.de navegaci·n a®rea, mar²tima y fluvial 325 149 -54 -1 481 451 -6 0
Resto de MOI 346 339 -2 0 972 1.237 27 1
Combustibles y energ²a 5.761 4.778 -17 -3 1.406 2.256 60 3
Petr·leo crudo 1.714 861 -50 -3 29 10 -64 0
Carburantes 2.585 2.656 3 0 685 1.395 104 3
Grasas y aceites lubricantes 132 140 6 0 97 119 22 0
Gas de petr·leo y otros hidrocarburos 1.082 947 -12 0 197 134 -32 0
Energ²a el®ctrica 164 85 -48 0 202 378 88 1
Resto 85 88 4 0 195 219 12 0

Rubros
Exportaciones Importaciones

Fuente: CEI en base a INDEC

C u a d r o A 1
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